BRAND FOOTPRINT 2015

LAS MARCAS DE GRAN CONSUMO MAS
ELEGIDAS EN EL MUNDO
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Brand Footprint el unico ranking mundial de marcas
de gran consumo basado en compra real

Cada compra es una decision.

El ranking Brand Footprint revela que
marcas ganan mas veces en ese
momento de la verdad, a través de los
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¢, Que son los contactos con el consumidor (CRP)?

POBLACION
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DECISIONES MARCAS MERCADOS PAISES CONTINENTES

REALES DE GRAN
DE COMPRA CONSUMO
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Perimetro de estudio

-

Marcas de Una marca es

Fabricante global cuando
esta presente
en 2 o mas

continentes
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Sectores:

- Alimentacién
(incluye Frescos),
-Bebidas,
-Drogueria,
-Perfumeria,
-Productos infantiles.
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Principales resultados globales

19

Colgate
gana mas
compradores
gue ninguna
otra marca

19 millones de
nuevos de
hogares la

compran

Fuente: Kantar Worldpanel

#BrandFootprint

IKANTAR @KWP_ESP

© Kantar Worldpanel



Principales resultados globales

Entre las que de las marcas Los paises
mas crecen de Gran desarrollados
en el mundo, Consumo gastan 4
3 son de llegan a veces mas en
snacks. menos de un gran consumo
5%* de los que los paises
= hogares: en su emergentes
* Cheetos paIS

tacholl
Almural

Fuente: Kantar Worldpanel * Penetracion en un pais
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Las 10 marcas de gran consumo mas elegidas en el
mundo

Rank 2014 Rank Rank Brand Consumer Reach| Penetration Consumer Reach
Change |Movement Name Points (m) % Points Growth %
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Ranking Brand Footprint 2015

Las 50 marcas de gran consumo mas elegidas en el mundo
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Ranking Brand Footprint Espana 2015
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http://www.fairy.es/es_ES/fairy/
http://www.danonino.es/
http://www.colgate.es/app/ColgateTotal/ES/home.cwsp

Las 10 marcas de gran consumo mas elegidas en Espana
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Ranking Brand Footprint Espana 2015
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http://www.pescanova.es/
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Ranking Brand Footprint Espana 2015
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http://www.colgate.es/app/ColgateTotal/ES/home.cwsp

Las marcas que mas gente compra

A

14 marcas entran en mas de la
4« mitad de los hogares espanoles
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http://www.fairy.es/es_ES/fairy/

Las marcas que se compran mas a menudo

Frecuencia de compra (N° actos de compra al afio)

Productos de impulso, lacteos
y carnicos los mas frecuentes
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Las 10 marcas que mas crecen en CRP
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http://www.danonino.es/
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En el ambito regional, el liderazgo esta mas repartido

-

Marca #1

@ Cetoly o
w ‘
B y

4 marcas regionales
en el top10 de CCAA*

% Ve
UM #3 en Pais Vasco y #6 en Navarra

?@ #6 en Catalufia

COVAP.  #10 en Andalucia

[ARSA) #2 en Galicia

*marcas que aparecen en el top10 de CCAA
Fuente: Kantar Worldpanel pero no en el ranking general
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Top 10 marcas por CCAA

1 @rozo 28,0

2 Catdy 24,8
3 @B 205
4 19,3
5 (hw) 184

6 re== 16,6

7 12,0
8 12,0
9 11,5

10 COVAP 11,5

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.pescanova.es/

Top 10 marcas por CCAA
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http://www.pescanova.es/

Top 10 marcas por CCAA

1\ Gy 169 1 @hox 4,2 1 @bz 10,4 1 (i, 3.9
> @k 153 > Catdl; 3,6 2 @D 93 2 &B 30
3 Ghiw 11,1 3 @ 21 3 @B 87 3 == 28
4 oy 86 s @B 1,8 4 Cadl g0 s G5B 24
5 (@ 86 5 s 1,7 5 7,4 5 G 20
6 @B 79 6 how 1,6 6 o 6,2 o B 19
7,5 7 e 1,6 7 W 5,6 7 n 1,7
7,4 s P> 16 8 . 5,0 8 @bz 1,7
7,4 9 1,5 9 | po 4,6 9 @'@ 1,6
7.2 0 Bl 14 10 [EMB8] 4,5 10 1,5

Fuente: Kantar Worldpanel

#BrandFootprint

KANTAR LUI:'RLDPHNEL @KWP_ESP

© Kantar Worldpanel


http://www.pescanova.es/

Top 10 marcas por CCAA
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Los fabricantes mejor representados

Danone y Nestlé Danone en Alimentacion

empatan con 7
marcas en el Topd0

Coca Cola y Nestlé en Bebidas
Catti &5 muffos

Nestis

5\ o P
T e

Henkel en Drogueria

Folrij_l
vella P&G en Perfumeria
evax PANTENE: [ET7TY B G 1Tampax

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.henkel.es/cps/rde/xchg/henkel_ess/hs.xsl/2511_ESS_HTML.htm?countryCode=es&BU=detergents&parentredDotUID=00000001JD&redDotUID=00000001JD&brand=00000001J6
http://www.henkel.es/cps/rde/xchg/henkel_ess/hs.xsl/2511_ESS_HTML.htm?countryCode=es&BU=detergents&parentredDotUID=00000001JD&redDotUID=00000001JD&brand=0000000284
http://www.henkel.es/cps/rde/xchg/henkel_ess/hs.xsl/2511_ESS_HTML.htm?countryCode=es&BU=detergents&parentredDotUID=00000001JD&redDotUID=00000001JD&brand=00000001J5
http://www.dodot.es/inicio
file://localhost/
http://www.hys.es/index.jspx

Danone es el fabricante lider en CRP en Espana
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Alimentacion: El Pozo, Campofrio y Activia a la
cabeza en alimentacion

Top 20 Marcas Alimentacion

1 efeo  116,0
2 @B 1085
3 m 70,8
5 @B 70,3
4 jes=| 68,3
s Bl 656
7 55,8
8 49,8
9 s 48,8

Fuente: Kantar Worldpanel
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44,0
42,0
33,0
31,7
28,7
28,0
27,8
27,6
27,1
26,9

42,0
52,3
30,4
45,5
37,9
41,4
42,1
26,8
23,4

36,8

6,1 -1,0
4,7 -4,5
6,3
4,0 -10,4
4,4 -0,9
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3,8
6,0
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4,2 -7,9
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http://www.pescanova.es/
http://www.danonino.es/

Bebidas: Asturiana se coloca 3% marca en bebidas y
Amstel entra en el Top20
Top 20 Marcas Bebidas

1 Geed: 151,0 80,1 10,9 -3,5 8 21,9 30.1 4,2 -12,8
x) 785 607 7.5 15 21,0 150 81
49,0 33,1 8,6 -3,8 14 19,8 26,1 4.4
47,0 29,8 9,1 -13,7 13 19,5 22,9 4,9 3.4
37,0 43,2 5,0 -4.4 12 18,8 25,0 4,4 -11,6
34,8 21,7 9,3 17 16,5 16,6 5,8 -0,6
32,8 249 7,6 -6,9 16 16,5 24,8 3,9 4.0
23,3 27,4 4,9 18 14,8 20,2 4,3 -5,0
231 337 40 48 3 @ 133 196 39 (N
224 338 38 -7 19 ©F 13,2 204 3.8 47
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http://www.lacasera.es/
http://www.juver.com/juver/index.php

Drogueria: Ariel se cuela en el Top3 de drogueria y
Mistol entra en el top20

Top 20 Marcas Drogueria

1 [MRY] 27,2 545 @ 29 2 G 72 142 29

2 |ohoge| 13,6 28,0 2,8 -0,8 11 7,0 255 1,6 -4,7

5 @2 13,0 297 25 6 | 67 170 2,3

3 Seoiex 129 259 29 05 18 e 6,6 206 1,8

4 @Em 12,0 2272 3,1 -4,2 15 Mimosin 6,5 16,7 2,3

g fnish 10,9 266 24 13 W@ 65 175 2,2 3,2

7 [KHE 109 326 19 19 PAID 59 172 2.0

e |@&| 107 251 25 60 21 (D 56 128 26 07 |5
o [florr 95 216 26 4,3 17 56 16,1 2,0 -6,3

10 Fog, 9,4 170 32 20 = 54 221 14 5,7

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.fairy.es/es_ES/fairy/
http://www.colhogar.com/
http://www.vileda.es/es/homes
http://www.henkel.es/cps/rde/xchg/henkel_ess/hs.xsl/2511_ESS_HTML.htm?countryCode=es&BU=detergents&parentredDotUID=00000001JD&redDotUID=00000001JD&brand=00000001J6
http://www.henkel.es/cps/rde/xchg/henkel_ess/hs.xsl/2511_ESS_HTML.htm?countryCode=es&BU=detergents&parentredDotUID=00000001JD&redDotUID=00000001JD&brand=0000000284
http://www.henkel.es/cps/rde/xchg/henkel_ess/hs.xsl/2511_ESS_HTML.htm?countryCode=es&BU=detergents&parentredDotUID=00000001JD&redDotUID=00000001JD&brand=00000001J5
http://kh7.es/

Perfumeria: Nivea se coloca en el Top3 y OralB
entra en el ranking de perfumeria

Top 20 Marcas Perfumeria

1 229 454 29 11 Mo 93 252 2,1 0,3

2 eyax 185 303 35 90 13 [0 89 244 2,1

s+ @ 174 403 25 2 e 84 214 23 08

7 PANINEC 13,9 269 3,0 15 aue 7,6 183 2,4 -1,5

6 135 360 22 22 17 76 168 26

3 [ldodotl {34 157 4,9 18 (Pove 73 207 2,0

5 2 13,1 291 2,6 -5,7 14 6,6 16,0 2,4 -14,4

8 12,1 197 3,5 -4,6 19 (ohwsors 6,3 19,5 1,9

o PFhd 115 279 24 a7 35 60 169 21 N
10 9,9 248 2,3 16 TAMPAX 6,0 153 23 -9.1

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.dodot.es/inicio
http://www.sanex.es/
http://file://localhost/www.ausonia.es
http://www.hys.es/index.jspx
http://www.rexona.es/es/
http://www.dove.com.es/es/

CONCLUSIONES
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Coca Cola vuelve a ser la marca mas elegida en el mundo
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También lo es en Espaia, junto con El Pozo y Campofrio
T | e e, S 37T VT e i . YTV aaT U MR,
El 70% de las marcas del Top 10 de Espaina son espanolas
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Por Comunidades Auténomas liderazgo repartido entre Coca

Cola, El Pozo, Campofrio y Asturiana

W, S T St I d TR LTRSS WA TS BRSSO < 8
o e

-~ En sectores “No Alimentacion”, Fairy lidera el ranking de

drogueria y Colgate el de perfumeria
' — e 1 |

-

Danone es el fabricante lider, y empata en nimero de marcas
con Nestlé

......
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Material adicional sobre Brand Footprint:

INTERACTIVE DATA SNAPSHOT

BRAND
= PLAY WITH TOP 50 GLOBAL BRAND MAP :
@ THE DATA RANKING & et o vt ot FOOTPRINT
Daw Explorer Brard Rankng

yimet Bl FOLQIng 3taird N glode

o. PLAY WITH YOUR BRAND

WTEr s i your Derarad s perirmanoe S0rass The giobe?
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LAS MARCAS DE GRAN CONSUMO MAS
ELEGIDAS EN EL MUNDO
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