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“El mercado del vino en 2025 se guia por
la sostenibilidad, la digitalizacién y la in-
novacion, triunfaran aquellas bodegas que
ofrezcan productos y experiencias unicas”

ViniGalicia se ha consolidado como un exponente de las
cinco Denominaciones de Origen gallegas, marcando una
referencia indiscutible en el panorama vinicola. En los tl-
timos afios, ha sido uno de los referentes en la evolucion

de la calidad y reconocimiento de los vinos gallegos.

RA. Vinigalicia es exponente de
las 5 DO gallegas y referencia en
todas ellas. éComo ven la evolu-
cién de los vinos gallegos en es-
tos ultimos afios?

EDUARDO PEREZ. La mayor tecnifi-
cacion en los procesos de elabora-
cion, junto con la concentracion y
asociacion de bodegas, hallevado a
una reduccion en el nimero de viti-
cultoresybodegas.Sinembargo, ha
permitido que Galicia multiplique el
valor de sus exportaciones de vino,
apesar de contar conunasuperficie
de vifledo mas reducida.

Este afio, aunque se ha registrado
una cosecha un 4% menor que en
2023, hemos alcanzado la mayor
produccién del ultimo decenio, con
untotal de 74 millones de kilos entre
las cinco DO gallegas. Es notable
que el 88% de la uva cosechada co-
rresponde a variedades blancas,
mientras que el 12% restante es de
tinta. Las DO de Monterreiy Valdeo-
rras han experimentado el mayor
aumento en la recogida de uva.
Siguiendo la estrategia de otorgar
un mayor valor a sus productos, los
vinos con DO de Galicia se han po-
sicionado entre los mas caros del
mercado, tanto en el canal de retalil
comoeneldehosteleria, superando
los 6,60 € por botella. Ademas, es
importante destacar que el precio
de exportacién del vino gallego se
ha revalorizado un 34% en los ulti-
mos dos afios. En el afio 2000, el
vino gallego se vendia a la mitad del

precio de la media espafiola; hoy, se
comercializa a mas del doble.

RA. Sin duda en los blancos, los
vinos gallegos ya son top. éQué
me dice de los tintos?

El vino tinto sigue siendo el mas po-
pular (representa el 70% del consu-
mototal)peroesimportante sefialar
que continuasiendo el preferido por
las personas mayores, mientras que
los j0venes tienden ainclinarse mas
hacia el blanco o el rosado.
Encuantoalos tintos gallegos, cree-
mos que son un gran desconocido
fuera de nuestra regién. Galicia
cuenta con vinos de firme persona-
lidad, y estamos en proceso de re-
cuperar variedades autéctonas casi
perdidas, como el Sousdn, Caifio y
Brancellao, logrando asi vinos de
altisima calidad. Hoy en dia, nues-
tras bodegas utilizan tecnologia de
primer nivel, lo que les permite pro-
yectar vinos cada vez mas conoci-
dos y apreciados, que no desmere-
cen en nada a los de otras zonas
reconocidas.

Un ejemplo destacado de la calidad
de nuestros tintos es lo que elabo-
ramos en la Ribeira Sacra, especial-
mentelosdelavariedad Mencia,que
es mayoritaria en la zona. Sus vifie-
dos, formados por viejas cepas afe-
rradas a terrazas, ofrecen una pro-
duccion limitada pero de uvas ex-
cepcionales. Esta calidad se ve po-
tenciada por un clima singular y por
sus suelos de pizarra y granito, que

aportan un caracter brumal y reful-
gente a los vinos de la zona.

RA.Como expertos enla materia,
écomo creen que va a evolucio-
nar el mercado del vino en 20257
Creo que el mercado del vino en
2025 evolucionara de manera signi-
ficativa, impulsado por varias ten-
dencias clave. La sostenibilidad se
convertira en un factor crucial para
losconsumidores,loquellevaraalas
bodegas a adoptar practicas ecolo-
gicas entodas las etapas de produc-
cién, desde la viticultura hasta el
embotellado.

Ademas, la preocupacion por la sa-
lud y el bienestar provoca un mayor
interés en vinos con menos alcohol
y opciones organicas. La digitaliza-
ciontambién jugara un papel funda-
mental en la evolucion del mercado.
La venta online seguira creciendo,
facilitando el acceso a una amplia
variedad de vinos. Asimismo, el mar-
keting digital, especialmente a tra-
vés de redes sociales e influencers,
es clave para la promocién de mar-
cas y la educacion del consumidor.
En cuanto a la geografia del merca-
do, se espera una expansion hacia
mercados emergentes, especial-
mente en Asiay América Latina. Las
bodegas deberan adaptarse a las
preferencias locales para capturar
esta creciente demanda.
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