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Gourmets

EL SALON DE LO MAS EXCLUSIVO

FERNANDO BALMASEDA. DIRECTOR DEL CERTAMEN

“Cerca de la mitad de los
profesionales que visitan
el salén son responsables
del punto de venta”

Se trata de una edicion especial, el Salon de
Gourmets (SG) cumple 30 ainos de éxito con una
tendencia creciente por el consumo de produc-
tos de calidad. Repasamos con el director del
certamen los hitos que marcaran la feria, que
este afo se celebrara del 4 al 7 de abril.

RETAILACTUAL (RA). Este afio es-
tandeaniversario,echando miran-
do hacia atras équé balance hacen
de estos 30 afios?

Fernando Balmaseda (FB). No pue-
de ser mas positivo: comenzamos
con 73 expositores y 1.800 produc-
tos, hemos ido creciendo en parti-
cipantes, delicatessen y prestigio,
tanto nacional como internacional.
En 1987, el objetivo era divulgar la
‘bondad del producto gourmet’ un
mercado que estaba aln por des-
cubrir, poco a poco fue fascinando
tanto a los profesionales como al
publico en general. A raiz de la re-
percusién que tuvieron las prime-
ras ferias, nadie queria perderse la
oportunidad de exponer, nidejar de
visitar la Unica muestra de alimen-
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tos y bebidas de calidad de Europa.
Asi comenzé a percibirse un consi-
derable aumento de productos de
importacién, muy novedosos y con
unos originales formatos, que mar-
carian las tendencias gastronomi-
cas de la época, convirtiéndose en
un revulsivo para el sector gastro-
némico espafiol.

RA. Desde entonces se ha incre-
mentado de manera exponencial
la participacion...

FB. Actualmente en el Salén de
Gourmets se exponen unas 35.000
delicatessen y acuden mas de
80.000 visitantes profesionales
que lo consideran la plataforma
mas eficiente para establecer con-
tactos y cerrar lucrativos negocios.
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Elinterés general porlos productos
de altagamatambién ha sufrido un
cambio radical, motivo por el cual
laorganizacioninauguréel Tallerde
los Sentidos Gourmets en 2000, un
espacioenel que puedendescubrir
toda la informacion sobre los ali-
mentos: aceites de oliva, embuti-
dos, vinos, pan, frutas... aclarar
dudasydondelos expertosrespon-
den a sus preguntas de una mane-
ra entretenida.

RA. ¢El éxito del salén es un fiel
reflejo del interés por la alimenta-
cién con valor afiadido?

FB. La demanda del mercado es-
pafiol por un producto de mayor
calidad ha ido en aumento y mues-
tra de ello es la positiva evolucién
del Salon de Gourmets, con el que
hemos contribuido a la construc-
cioén de un sector agroalimentario
fuerte, que actualmente ejerce co-
mo motor de crecimientoecondmi-
codelpais.Sinduda, elconsumidor
final muestra cada vez un mayor
interés y un mayor conocimiento.
Por eso proliferan las tiendas gour-
met especializadas o espacios de-
licatessen en las grandes superfi-
cies que ofrecen productos paraun
cliente mas exigente segun indica
el Informe del Consumo de Alimen-
tacién en Espafia 2014, publicado
por el Magrama. Segun este estu-
dio, la calidad es el factor determi-
nante para el consumidor a la hora
de comprar suponiendo casi el
60%, una cifra que ha aumentado
desde 2006 y que refleja que va-
mos por el buen camino.

RA.éCreequelasempresassehan
“puesto las pilas” para atender
esta demanda?

FB. Nuestras ciudades cuentan
con numerosas tiendas especiali-
zadas, establecimientos gourmet
y todas las grandes superficies
cuentan con un espacio dedicado
a los alimentos de calidad. De mas
de 80.000 profesionales que acu-
denanualmenteal SG,el43,7% son
propietarios, presidentes, directo-
res generales o gerentes de tiendas
que han mostrado su interés por

SALON DE GOURMETS

» El Salon de Gourmets ha pasado de los 73 expo-
sitores que participaron en la primera edicion a
mas de 1.400 y 80.000 visitantes profesionales.

adquirir productos exclusivos y sa-
tisfacer el reclamo de estos “con-
sumidores delicatessen”

Novedades de la XXX edicion
RA. En un afio de celebracidn
éexiste programacion especial?
FB. Una de las primicias son las
‘Mesas Redondas Gourmets’ que
reuniran a los mayores represen-
tantes del sector agroalimentario:
empresarios, cocineros, sumille-
res...debatiran sobre el origen, pre-
sente y futuro de un universo gas-
trondmico en constante evolucion
y que serd “continuacién” de aque-
llas 4 mesas redondas que se cele-
braron a finales de los afios 70.
Enelespacio‘Cocinasdel Mundo;,
se dara un gran despliegue de pro-
ductos foraneos, degustaciones y
showcookings que permitiranalos
visitantes descubrir sabores exdti-
cos y las especialidades culinarias.
Andalucia serala comunidad auté-
noma invitada que exhibira su am-
plio abanico de productos agroali-
mentarios y pesqueros. Otra nove-
dad destacada es que se vuelve a
celebrar en el Salén de Gourmets
el 22 Campeonato de Espafia de
Sumilleres Glorioso, organizado
por UAES y Grupo Gourmets, un
concurso en el que los participan-
tesdeberandemostrar susamplios
conocimientos vinicolas.

RA. A punto de empezar nuestro
recorrido por el saldn, énos puede
decir qué es lo que mas nos puede
sorprender en este viaje?

FB. Visita obligatoria es la 242 edi-
cién de ‘Nuevos Productos’ donde
se encuentran las ideas mas inno-
vadoras y vanguardistas en unas
espaciosas vitrinas acristaladas;
estratégicamente colocados po-
dremos conocer los mas de 1.000
alimentos y bebidas de calidad que
iniciaron sucomercializaciénapar-
tir de mayo de 2015.

Este afio el salén contara con mesas
redondas y nuevos certdmenes

También merece la pena asistir a
cualquieradeloscampeonatos que
se celebran en el transcurso de los
4 dias —en 2015 se celebraron mas
de 465-. El de cortadores de ja-
mon, de abridores de ostras, el 7°
Campeonato de los Mejores Que-
sos de Espafia, GourmetQuesos o
el de Tapas para Gourmets y el 3
Campeonato Nacional de Tiraje de
Cerveza

Sin duda, y mas esta edicion tan
especial, el Salén de Gourmets es
la mayor exposicion de productos
y alimentos de calidad de Europa,
por lo tanto todo lo que alberga es
sorprendente por si mismo, nada
decepciona, porque durante cuatro
jornadas implica una inmersion
completa en el profundo universo
gastrondmico.
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LOS PUNTOS FUERTES DE LA EDICION

Por delante cuatro intensos dias
de feria en los que se daran a co-
nocer las novedades delicatessen
que marcaran el mecado gourmet
en los préoximos meses. En estas
lineas va un pequeiio aperitivo del
programa para ir abriendo boca.

alén de Gourmets esta de aniversario

y un rapido vistazo al programa ya

denota que la organizacién ha querido

celebrar la ocasidn como se merece.

Con Andalucia como comunidad

invitada, ademas de la exposicidn
de miles de productos delicatessen que marcaran
tendencia en los establecimientos especializados
y espacios gourmet de las superficies comerciales,
existen actividades para todos los gustos.

Junto con la gastronomia andaluza, el resto de
regiones del pais también tendran una presencia
destacada y el apoyo de sus administraciones te-
rritoriales, al igual que las empresas que quieran
importar sus productos y organismos como el
ICEX, que asesora sobre cédmo iniciar la aventura
de exportar. Destacan por su cantidad, la oferta
en vinos (32%); aceites, conservas y condimentos
(42%), y jamones, chacineria (18%).

Pero, ademads de la propia zona expositiva, el
Salén de Gourmets es mucho mas. Degustacio-
nes, concursos, muestras y mesas redondas que
ayudaran a profundizar en el universo de lo mas
exclusivo y de vanguardia, tanto en alimentacién
como en bebidas. Destaca la apuesta por poten-
ciar la variedad de quesos que existe en nuestro
pais, no hay que olvidar que hay reconocidas 27
Denominaciones de Origen e Indicacion Geografi-
ca Protegida, a las que hay que sumar al menos
otras 50 variedades tradicionales y mas de un
centenar de nueva creacion.

Para dar a conocer los excelentes y exquisitos
quesos tradicionales, a los que hay que sumar los
nuevos artesanos y ecoldgicos elaborados en la
actualidad y que muchos de ellos son aun grandes
desconocidos para el publico, el espacio monogra-
fico GourmetQuesos celebrara su XVI edicién, co-
mandada por el maestro quesero José Luis Martin,
donde se expondrdn para su cata los mejores que-
sos, tanto nacionales como internacionales.
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XXX SALON DE GOURMETS

Pabellones 4, 6 y 8 de Feria de Madrid
Participacion aproximada de 1.400 exposito-
res, 35.000 productos, 1.100 novedades,
80.000visitantes profesionales,asicomouna
fuerte presencia de productos extranjeros.

Patrocinadores:

Estrella Galicia repite como cerveza oficial,
Cabreiroa como agua oficial y Nespresso se-
ra el café oficial de esta edicion.

Acreditacion online*;
Acceso paraldia:35€
Acceso para los 4 dias: 55 €

Acreditacion en el taquilla de Ifema*:
Acceso paraldia: 60 €
Acceso para los 4 dias: 90 €

Horario: 10:00 - 19:00 h (L, M, X)
10:00-17:00h (J)

Actividades:

*Business Center / ICEX

*Mesa Redonda Gourmets 1976 - 2016: 40
afios de evolucién.

*1976 - 2016: La revolucién vinicola

*Exposicion de Nuevos Productos

*Concurso de Cortadores de Jamén / Dehe-
sa de Extremadura

*Campeonato de Espafia de Sumilleres Glo-
rioso, UAES / Grupo Gourmets

*Campeonato de Espafia de Abridores de
Ostras-Ecailleurs / Daniel Sorlut

*Concurso de Cdcteles de Orujo / Panizo

También el jamén sera protagonista en un con-
curso para cortar la loncha perfecta, que segun el
decalogo del corte de jamodn ibérico Dehesa de Ex-
tremadura “deben ser muy finas, casi transparen-
tes, abarcando el ancho de la pieza y sin ser mas
largas de 6 6 7 centimetros”. Como no, regado del
mejor vino, al que se le dedicaran varias activida-
des, entre ellas el XXl Campeonato de Espafia de
Sumilleres, convocado por el Grupo Gourmetsy la
Unién de Asociaciones Espafiolas de Sumilleres
-UAES-.
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LA ALIMENTACION SE APUNTA AL VISUAL MERCHANDISING DE LA MODA

COMO CONSEGUIR TODA
UNA ‘GOURMET EXPERIENCE’
EN NUESTRA TIENDA

Cada vez mas supermercados se suman a la nueva
corriente de consumo de productos de alimentacién
de calidad, ofreciendo a sus clientes la experiencia de
probar lo mejor de nuestro pais y del extranjero. Se
estan creando verdaderos espacios de ocio entorno a
lo delicatessen y uno se pregunta... ¢Qué quiere decir
crear una “Gourmet Experience”?

Ana Suédrez-Pumariega, de RenovaCrealntegra,
especializada en escaparatismo y visual merchandi-
sing, explica que actualmente se esta produciendo el
fenémeno prét-a-porter en el sector alimentario. “Los
productos caracteristicos nacionales como interna-
cionales estan de moda y reciben el trato del textil.
Han comenzado a exponerse en los supermercados
como si de una coleccion se tratase”.

Productos tradicionales como quesos, vinos,
embutido, carne y verduras del pais, actualmente se
han “vestido” con un traje gourmet. “Lo cierto es que
causan furor en el extranjero y por qué no, en nosotros
mismos’”, recalca Sudrez-Pumariega. También existe
la tendencia inversa los productos internacionales
como el salmon, el frankfurt, el shusi o la pasta italia-
na hecha a mano como los mas destacados.

Guiar al cliente por un recorrido y rentabilizarlo

Las estrategias de visual merchandising que se estan
llevando a cabo consisten en crear islas en mitad del
pasillo y activar la seccién mediante técnicas como
las que hemos visto cientos de veces en tiendas de
ropa. Este espectaculo central produce una venta
cruzada donde otros productos, de gama mas baja,
se van a ver beneficiados. Si colocamos los productos
con la estrategia adecuada guiaremos al cliente a lo

Los productos de alimentacion son organizados como si
de una coleccién se tratara, lo que genera mas ventas

largo del recorrido, cumpliendo los objetivos econé-
micos del establecimiento.

El cliente logra una experiencia sensitiva comple-
ta, asegurandonos la venta ligada a una emocién.
Esto es lo que llamamos valor afiadido del producto.
Técnicas que parecian pertenecer a un sector deter-
minado como es el textil estan produciendo cambios
en la alimentacién y en los beneficios en el punto de
venta. Podemos decir que mejora la imagen general
del supermercadoy a la vez provoca cambios de con-
ducta del consumidor hacia el producto, ahora con-
siderado gourmet, gracias a la acogida Internacional
que tienen.
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